Animargq teritorin®

ctivitatile de animare a teritoriului au inceput din luna lulie, responsabilii cu
animarea teritoriului deplansandu-se in cele 14 comune care compun teritoriul
Somes Transilvan pentru a informa cetatenii si autoritatile locale de
posibilitatile de finantare existente prin intermediul grupului de actiune locala.

Sedintele de animare au avut loc la sediul
Primariilor sau dupa caz la Caminele
culturale sau Consiliile locale, de
asemenea la sediul GAL Somes Transilvan
in comuna Bontida.

Acestea s-au axat in prima faza pe
informarea participantilor la sedinte despre
rolul avut de GAL in teritoriu si strategia de
dezvoltare locala ce urmeaza a fi
implementata, urmate de discutii specifice
pe ideile de proiect avute de participanti si
posibilitatile de finantare conform masurilor
prevazute in strategia de dezvoltare locala.
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Responsabilii cu animarea teritoriului au
intocmit fise de proiect si minute ale
sedintelor pentru a centraliza toate
informatiile din teritoriu si a avea o
perspectiva asupra potentialelor proiecte
ce urmeaza a fi implementate. De
asemenea acestia au oferit explicatii
potentialilor beneficiari cu privire la modul
in care se deruleaza procesul de realizare,
implementare si monitorizare a proiectelor
finantate prin LEADER.

Sedinte de animare a teritoriului au avut loc
si in cadrul unor evenimente organizate in
teritoriul Somes Transilvan, cum au fost
Sarbatoarea fanatelor de la Dabéaca sau
Lansarea proiectului "O sansa la ocupare
pentru femeile si tinerii din mediul rural!” al
Asociatiei pentru Sprijinirea Dezvoltarii
Rurale - Dezmir, in localitatea Rascruci.

Activitatile de animare a teritoriului vor continua pe toata perioada lansarilor apelurilor de
proiecte, responsabilii cu animarea teritoriului oferind informatii si suport solicitantilor si
potentialilor beneficiari.
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Aneturi g serectie

n perioada 31.08.2012 — 01.10.2012 GAL Somes Transilvan a organizat prima

sesiune de cereri de proiecte pentru: Masura 121 L ,Modernizarea exploatatjilor

agricole” cu o alocare financiara in aceasta sesiune de 200 000 euro si Masura
142 L ,,Infiintarea Grupurilor de producatori, cu o alocare financiara totala de 74 000
euro.

S 8§ 5§ 8§
APEL DE SELECTIE

Masura 121 L ,,Modernizarea exploatatiilor agricole”

Masura 142 L “Infiintarea grupurilor de producétori ”

Prin masura 121 L se poate obtine sprijin
financiar pentru investitii in:
0 Construirea si/sau modernizarea
cladirilor utilizate pentru productia
agricola la nivel de ferma.
0 Construirea si/ sau modernizarea
fermelor de taurine pentru productia de
lapte.
0 Dotarea fermelor cu: echipamente Beneficiarii eligibili pentru sprijinul acordat

pentru producerea de furaje, instalatii de prin Masura 142 sunt grupurile de
muls, linii tehnologice de prelucrare si producatori recunoscute oficial incepand

cu data de 1 ianuarie 2007 pana la 31
ambalare'a prgduselor. . decembrie 2013, conform prevederilor
0 Construirea si/ sau modernizarea

: . , ) legislatiei in vigoare.
serelor, inclusiv a centralelor termice si
instalatiilor de irigat, asigurarea utilitatilor
in vederea respectarii conditiilor de mediu
0  Achizitionarea de tractoare noi,
combine de recoltat, utilaje, instalatii,
echipamente si accesorii, etc.
0 Infiintarea plantatilor de pomi, arbusti
fructiferi si capsuni
0 Tnfiintarea pepinierelor de vita de vie, pomi
fructiferi si arbusti, alti arbori
0 Investiti pentru procesarea produselor
agricole
etc.
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Targ dg produse locale - edivial

rupul de Actiune Locala SOMES TRANSILVAN si Primaria si Consiliul Local

al comunelor Apahida, Bontida, Alunis, Bobélna, Borsa, Cornesti, Dabéaca,

Iclod, Jucu, Mintiu-Gherlii, Recea-Cristur, Sic, Vultureni si Garbou-jud.Salaj
au organizat in data de 30.09.2012 prima editie a targului de produse locale somes
transilvan in localitatea Dezmir.

La acest targ au participat producatori
locali din cele 14 comune care compun
teritoriul Somes Transilvan, cu produse

alimentare - preparate traditionale si
specifice acestui teritoriu, dar si cu
produse confectionate - costume popular.

In cadrul targului sau manifestat mai multe
actiuni cultural traditionale, fiind prezenti
cantareti de muzica populara si mai multe
ansambluri de dansuri populare care au
cantat si jucat pe scena evenimentului.
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De asemenea am primit si vizita
presedintelui consiliului judetean Cluj,
domnul Horea Uioreanu care a vizitat cortul
GAL-ului Somes Transilvan dar si
standurile producatorilor locali. Aceasta
prima editie a targului de produse locale a
fost un succes, insa speram ca editiile
viitoare sa aduca un succes si mai
rasunator si sa avem alaturi de noi un
numar din ce in ce mai mare de producatori
locali

= e

=W n de dezvoitare Jocald i~
FH Promgvare pian de dozvaitare locald [
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2 cnd ““a‘“a
B"ﬂé Dractici - Cosm-1am: sanl

.C. Cosm-Fan Carmangerie S.R.L a fost Tnfiin}Saté din dorinta celor doua familii
Moldovan, tatélgi fiul de a pune bazele unei afaceri in domeniul industrializarii

carnii. In anul 1994, cele doua familii Moldovan au produs primele preparate

din carne, dupa retete traditionale intr-un atelier de profil in localitatea Sannicoara.

Calitatea preparatelor de carmangerie
evidentiata prin aspect, gust si miros "ca la
mama acasa" si mai ales igiena productiei,
au determinat in timp o crestere constanta
a societatii. Astfel in anul 2000 productia
lunara seridica la 15 tone de produse, iarin
2005 pana la 24 tone iar cifra de afaceri in
aceeasi perioada a crescut anual cu 10-
20%.

De la 5 sortimente in 1994, azi se produc
nu mai putin de 65, acest aspect fiind
datorat si faptului ca societatea S.C.
Cosm-Fan Carmangerie S.R.L a fost
recladita total in anii 2007-2008 printr-un
proiect SAPARD. Datorita investitiei
realizate prin aceste fonduri europene
astazi societatea isi desfasoara activitatea
intr-un spatiu nou, tehnicizat si competitiv.
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Proiectul s-a derulat pe o perioada de 3 ani
de zile, incepand in anul 2007 si fiind
realizat in anul 2009, cu toate dotarile
aferente unei societati de productie carne
de categoria Afiind implementat cu ajutorul
unui credit bancar, greutatiile
implementarii fiind datorate devalorizarii
leului comparativ cu Euro, in perioada
2007 — 2009. Investitia totala a proiectului
a fost de aproximativ 3 milioane de euro si
a vizat realizarea cladirii si dotarea
acesteia cu aparatura necesara
prelucrarii/procesarii carnii la nivel de

PrintremO"t'i'Velecare.aUdUSIa |deqaapI|CérL| unitate de procesare Categoria A $|
pentru sprijin comunitar s-au numarat, dupa alinierea la standardele comunitare de
spusele domnului Moldovan: “necesitatea prelucrare si depozitare a carnii.

alinierii la normele europene, respectarea
tuturor normelor igienico-sanitare i
cresterea productivitatii”, acestea fiind si
obiectivele principale ale proiectului care a
fost implementat.

Implementarea unui proiect european de o
asemenea anvergura necesita dupa
spusele domnului Moldovan “multa
munca, timp, si birocratie”, insa prin
eforturi sustinute proiectul s-a concretizat
si este Tn prezent un real succes.

Intrebat dac toatd munca si greutatile pe care le-a intdmpinat au meritat, domnul Moldovan a
afirmat ca: “productia prezenté nu ar fi putut fi atinsa faré sprijinul comunitar, iar alinierea la
normele europene care s-a facut prin implementarea proiectului confera acestei carmangerii

calitate, fiind certificarea faptului ca munca depusa a meritat”.

S.C. Cosm-Fan Carmangerie S.R.L reprezintd un model de buna practica in teritoriu in
vederea implementarii proiectelor cu finantare europeana, sustenabilitatea proiectului fiind
un succes, carmangeria fiind in prezent una dintre cele mai moderne din tara.
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Buna practica - Meetiesta"

eetjesland: dezvoltarea si sustinerea produselor regionale.
Crearea unei imagini clare a marcii in constiinta consumatorilor si
sustinerea produselor locale reprezinta nu numai o modalitate de a
adauga valoare, ci si un mijloc de a incuraja afaceri care pot contribui la dezvoltarea
economiei locale.

Regiunea care intra in raza de actiune a " m...eetjesland "E
grupului de actiune locala (GAL) din J NOEVE- EN STREEKPRODUCTEN 3 -
Meetjesland este o zona agricola din s

provincia Flandra de Est siadaposteste un
numar semnificativ de magazine agricole
si unitati de productie la domiciliu, precum
si societati specializate in fabricarea de

produse alimentare prin prelucrarea X
produselor cultivate local. in consecinta,
principalul obiectiv al planului de .

dezvoltare regionala al GAL-ului
Meetjesland consta in dezvoltarea viitoare
a agriculturii sia produselor alimentare.

Acest lucru a insemnat, in special,
acordarea de sprijin in vederea
comercializarii produselor cultivate la nivel
local in piete locale de tipul magazinelor
agricole, precum si in vederea mentinerii
valorii addugate a fermelor. Pe aceasta  .PlattelandscentrumMeetjesland vzw’
baza, centrul agricol ,Plattelandscentrum  reprezinta o initiativa orientata in mod
Meetjesland vzw” a creat o structurd de  direct spre dezvoltarea regiunii
sprijin in vederea dezvoltarii de produse si ~ Meetjesland, bucurandu-se de sprijinul
a vanzarii in colaborare cu agricultorii. total al GAL-ului.
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Prima parte vizeaza organizarea unei
structuri care sa includa produsele agricole
regionale ale regiunii Meetjesland. A doua
parte urmareste dezvoltarea unei strategii
publicitare si infiintarea centrului de
promovare pentru comercializarea
produselor agricole regionale pe piata.
Ultima parte urmareste crearea de diverse
canale de distributie pentru produsele
agricole regionale specifice regiunii
Meetjesland.

Finantarea Leader+ a fost esentiala in
furnizarea materialelor promotionale
necesare (panouri publicitare, site-uri web,
inregistrareamarcii comerciale etc.) si
organizarea evenimentelor publicitare (seri
destinate gatitului, instalati mobile de
racire-congelare, cheltuieli generale -
personal si birouri.

BULETIN
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La inceput, cooperativa va primi sprijin din
partea Plattelandscentrumvzw, care va
actiona n calitate de consultant, iar in cele
din urma, cooperativa va deveni total

independenta.

Din varietatea de produse agricole si
regionale ale membrilor se face o selectie
in scopul de a oferi o gama completa de
produse standard, provenind de la un
numar cat mai mare de producatori. Pentru
a atrage consumatorii, cooperativele punla
dispozitie o serie de combinatii specifice,
cum ar fi seturi standard cu o gama variata
de preturi, seturi- cadou pentru ocazii
speciale sau ambalaje personalizate
pentru cadouri care pot fi confectionate la
cerere.
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